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2. ภาพรวมตลาดน า้ผลไมพ้รอ้มดืม่ภายในประเทศ  

                                               
สิน้สดุไตรมาส 2/2566 ตลาดน ้าผลไมพ้รอ้มดืม่ภายในประเทศในรอบระยะเวลา 12 เดอืนจนถงึเดอืนมถิุนายน
2566 มมีลูคา่ 9,951 ลา้นบาท ปรับตวัเพิม่ขึน้ 12% YoY ในขณะทีใ่นรอบระยะเวลา 12 เดอืนของปีทีแ่ลว้จนถงึ

เดอืนมถินุายน 2565 ตลาดน ้าผลไมพ้รอ้มดืม่ภายในประเทศมมีูลคา่ 8,910 ลา้นบาท  โดยมสีดัสว่นมูลคา่ตลาด

และอตัราการเตบิโต ปรากฏอยูใ่นแผนภาพ 2  
 

 
 

แผนภาพ 2 มลูคา่ตลาดน ้าผลไมพ้รอ้มดืม่ MAT Jun 2023 (9,951 ลา้นบาท) แยกตามประเภทตลาด (ทีม่า: Nielsen) 

 
 

 
 

3. ผลการด าเนนิงานและความสามารถในการท าก าไร                                               
 
 

งบการเงนิรวม 

  

(หน่วย : ลา้นบาท) 
Q2/2023 

 

Q2/2022 

(ปรบัปรงุใหม)่ 

%YoY 

 

6M/2023 

 

6M/2022 

(ปรบัปรงุใหม)่ 

%YoY 

 

รายไดจ้ากการขายและการใหบ้รกิาร 1,826 1,535 19% 3,739 3,135 19% 

ตน้ทนุขายและใหบ้รกิาร 1,557 1,270 23% 3,137 2,587 21% 

ก าไรขัน้ตน้ 269 265 2% 602 549 10% 

%ก าไรขัน้ตน้ 14.7% 17.3%   16.1% 17.5%   

คา่ใชจ้่ายในการขาย 122 114 7% 227 219 4% 

%คา่ใชจ้่ายในการขายตอ่ยอดขาย 6.7% 7.5%   6.1% 7.0%   

คา่ใชจ้่ายในการบรหิาร 155 156 (0%) 333 302 10% 

%คา่ใชจ้่ายในการบรหิารตอ่ยอดขาย 8.5% 10.1%   8.9% 9.6%   

ตน้ทนุทางการเงนิ 19 22 (16%) 40 42 (6%) 

สว่นแบง่ก าไร (ขาดทนุ) จากเงนิลงทนุ

ในบรษัิทรว่มและการรว่มคา้ 
(0.5) (1.9) 73% (0) (1) 43% 

ภาษีเงนิไดน้ติบิคุคล (กลับรายการ) (8) (8) (6%) (28) (18) (57%) 

ก าไร (ขาดทนุ) สทุธ ิ (13) (20) 36% 21 (34) 161% 

%ก าไรสทุธ ิ (0.7%) (1.3%)   0.6% (1.1%)   
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รายได ้ไตรมาส 2/2566 
 

บริษัทฯ และบริษัทย่อยมียอดขายรวม 1,826 ลา้นบาท 

เพิม่ขึน้ 19% YoY โดยมรีายละเอยีดดงันี ้
 

 ยอดขายของธุรกจิตราสนิคา้ของบริษัทฯ (Branded 

Business: Brand) ในประเทศ เพิม่ขึน้ 36% YoY  
 

 ยอดขายของธุรกจิตราสนิคา้ของบริษัทฯ (Branded 

Business: Brand) ตา่งประเทศ เพิม่ขึน้ 36% YoY 
 

 ยอดขายของธุรกจิพัฒนาผลติภัณฑต์ามสัญญาและ

รั บจ ้า งผลิต  ( Contract Manufacturing Business: 

CMG) ภาพรวมเพิม่ขึน้ 8% YoY 
 

โดยยอดขายของธุรกจิตราสนิคา้ของบริษัทฯ (Branded 
Business: Brand) โดยรวม เพิม่ขึน้ 36% YoY เตบิโตสงู

กว่ายอดขายของธุรกจิพัฒนาผลติภัณฑต์ามสัญญาและ
รับจา้งผลติ (Contract Manufacturing Business: CMG) 

ภาพรวมทีเ่พิม่ขึน้ 8% YoY ทัง้นี้ เป็นไปตามกลยุทธข์อง

บรษัิทฯทีเ่นน้การเตบิโตของสนิคา้ภายใตแ้บรนด ์Malee 
ทีเ่ป็น Focus SKU ตลอดจนการปรับกลยุทธทางการขาย

และการลงทนุทางการตลาดเพือ่สรา้งยอดขายใหแ้บรนด ์
Malee & Chokchai Farm อย่างยั่งยืน ทัง้นี้ในไตรมาส 

2/2566 ยอดขายมกีารเตบิโตไดไ้ม่เต็มทีเ่นื่องจากขาด

แคลนวตัถดุบิหลกั ไดแ้ก ่น ้ามะพรา้ว และน ้านมดบิ 
 

ทัง้นี้สามารถแบ่งสัดส่วนการขายตามประเภทธุรกจิและ

ภมูศิาสตรไ์ดด้งันี ้

 

ยอดขายตามภมูศิาสตร ์ 

 ยอดขายในประเทศ 1,259 ลา้นบาทเพิม่ขึน้ 16%YoY  

 ยอดขายตา่งประเทศ 567 ลา้นบาทเพิม่ขึน้ 25% YoY   
 สัดสว่นของยอดขายในประเทศและยอดสง่ออก เท่ากับ 

69:31 เปรยีบเทยีบกบั 71:29 ในชว่งเดยีวกนัของปีกอ่น 

 
 
 

 

รายได ้งวด 6 เดอืน ปี 2566 
 

บริษัทฯ และบริษัทย่อยมียอดขายรวม 3,739 ลา้นบาท 

เพิม่ขึน้ 19% YoY โดยมรีายละเอยีดดงันี ้

 ยอดขายของธุรกิจตราสินคา้ (Branded Business: 

Brand) ในประเทศ เพิม่ขึน้ 31% YoY 

 

 

 ยอดขายของธุรกิจตราสินคา้ (Branded Business: 

Brand) ตา่งประเทศ เพิม่ขึน้ 27% YoY 

 

 ยอดขายของธุรกิจพัฒนาผลิตภัณฑ์ตามสัญญาและ

รั บ จ ้า ง ผลิต  ( Contract Manufacturing Business: 
CMG) ภาพรวมเพิม่ขึน้ 13% YoY 

 

โดยยอดขายของธุรกจิตราสนิคา้ของบรษัิทฯ (Branded 

Business: Brand) โดยรวม เพิม่ขึน้ 29% YoY เตบิโตสงู
กว่ายอดขายของธุรกจิพัฒนาผลติภัณฑต์ามสัญญาและ

รับจา้งผลติ (Contract Manufacturing Business: CMG) 

ภาพรวมทีเ่พิม่ขึน้ 13% YoY ทัง้นี ้เป็นไปตามกลยทุธข์อง
บรษัิทฯทีเ่นน้การเตบิโตของสนิคา้ภายใตแ้บรนด ์Malee 

& Chokchai Farm ทีเ่ป็น Focus SKU ตลอดจนการปรับ
กลยทุธทางการขายและการลงทนุทางการตลาดเพือ่สรา้ง

ยอดขายใหแ้บรนด ์Malee & Chokchai Farm อยา่งยั่งยนื 
ทัง้นีใ้นไตรมาส 2/2566 ยอดขายมกีารเตบิโตไดไ้ม่เต็มที่

เนื่องจากขาดแคลนวัตถุดบิหลัก ไดแ้ก่ น ้ามะพรา้ว และ

น ้านมดบิ 
 

ทัง้นี้สามารถแบ่งสัดส่วนการขายตามประเภทธุรกจิและ

ภมูศิาสตรไ์ดด้งันี ้

 

ยอดขายตามภมูศิาสตร ์ 

 ยอดขายในประเทศ 2,663 ลา้นบาทเพิม่ขึน้ 18%YoY  

 ยอดขายต่างประเทศ 1,076 ลา้นบาทเพิ่มขึน้ 22% 

YoY   
 สัดสว่นของยอดขายในประเทศและยอดสง่ออก เท่ากับ 

71:29 เปรยีบเทยีบกบั 72:28 ในชว่งเดยีวกนัของปีกอ่น 
 

 
แผนภาพ 3 สดัสว่นการขายตามภมูศิาสตร ์

 

ตน้ทนุขาย ไตรมาส 2/2566 

 

บรษัิทฯ และบรษัิทย่อยมตีน้ทนุขายรวม 1,557 ลา้นบาท 

โดยมีอัตราส่วนตน้ทุนขายต่อยอดขายเท่ากับ 85.3% 
เพิม่ขึน้จาก 82.7% ในไตรมาส 2/2565  เนือ่งจากตน้ทนุ

สนิคา้ วัตถุดบิทางการเกษตร น ้ามะพรา้วและน ้านมดบิ, 
ภาชนะบรรจุ, สาธารณูปโภคค่าขนส่ง ทีป่รับตัวเพิ่มขึน้ 

และภาษีความหวานที่มีการปรับขึ้นตัง้แต่ 1 เมษายน 
2566  

 

 

ตน้ทนุขาย งวด 6 เดอืน ปี 2566 

 

บรษัิทฯ และบรษัิทย่อยมีตน้ทุนขายรวม 3,137 ลา้นบาท 

โดยมีอัตราส่วนตน้ทุนขายต่อยอดขายเท่ากับ 83.9% 
เพิ่มขึ้นจาก 82.5% จากช่วงเวลาเดียวกันของปีก่อน  

เนื่องจากตน้ทนุสนิคา้ วัตถุดบิทางการเกษตร น ้ามะพรา้ว
และน ้านมดบิ, ภาชนะบรรจุ, สาธารณูปโภคค่าขนส่ง ที่

ปรับตวัเพิม่ขึน้ และภาษีความหวานทีม่กีารปรับขึน้ตัง้แต ่1 
เมษายน 2566  
 

71% 69%

29% 31%

Q2/22 Q2/23

Domestic International

72% 71%

28% 29%

6M/22 6M/23
Domestic International
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ก าไรขัน้ตน้ ไตรมาส 2/2566 
 

บริษัทฯ และบริษัทย่อยมีก าไรขั ้นตน้ 269 ลา้นบาท 

เพิม่ขึน้ 2% YoY คดิเป็นอัตราก าไรขัน้ตน้ 14.7% ลดลง

จาก 17.3% ในไตรมาส 2/2565 เป็นผลมาจากตน้ทุน
ขายทีเ่พิม่ขึน้ 

 

ก าไรขัน้ตน้ งวด 6 เดอืน ปี 2566 
 

บริษัทฯ และบริษัทย่อยมีก าไรขั ้นตน้ 602 ลา้นบาท 

เพิม่ขึน้ 10% YoY คดิเป็นอตัราก าไรขัน้ตน้ 16.1% ลดลง

จาก 17.5% ในช่วงเวลาเดียวกันของปีก่อน เป็นผลมา
จากตน้ทนุขายทีเ่พิม่ขึน้ 

 

คา่ใชจ้า่ยในการขาย ไตรมาส 2/2566 
 

บรษัิทฯ และบรษัิทย่อยมคี่าใชจ้่ายในการขาย 122 ลา้น

บาท คดิเป็นอัตราส่วนค่าใชจ้่ายในการขายต่อยอดขาย
เท่ากับ 6.7% ลดลงจาก 7.5% ในไตรมาส 2/2565  

เนื่องจากยอดขายที่เพิ่มขึ้นและประสิทธิภาพในการ
ควบคมุคา่ใชจ้า่ยในการขายทีด่ขี ึน้  

คา่ใชจ้า่ยในการขาย งวด 6 เดอืน ปี 2566 
 

บรษัิทฯ และบรษัิทย่อยมคี่าใชจ้่ายในการขาย 227 ลา้น

บาท คดิเป็นอัตราคา่ใชจ้่ายในการขายตอ่ยอดขายเทา่กบั 
6.1% ลดลงจาก 7.0% ในช่วงเวลาเดยีวกันของปีก่อน  

เนื่องจากยอดขายที่เพิ่มขึ้นและประสิทธิภาพในการ
ควบคมุคา่ใชจ้า่ยในการขายทีด่ขี ึน้  

คา่ใชจ้า่ยในการบรหิาร ไตรมาส 2/2566 
 

บริษัทฯ และบริษัทย่อยมีค่าใชจ้่ายในการบริหาร 155 
ลา้นบาท คิดเป็นอัตราส่วนค่าใชจ้่ายในการบริหารต่อ

ยอดขายเท่ากับ 8.5% ลดลงจาก 10.1% ในไตรมาส 
2/2565  เนื่องจากยอดขายทีเ่พิม่ขึน้และประสทิธภิาพใน

การควบคมุคา่ใชจ้า่ยในการขายทีด่ขี ึน้  

คา่ใชจ้า่ยในการบรหิาร งวด 6 เดอืน ปี 2566 
 

บรษัิทฯ และบรษัิทยอ่ยมคีา่ใชจ้า่ยในการบรหิาร 333 ลา้น
บาท คดิเป็นอัตราสว่นคา่ใชจ้่ายในการบรหิารตอ่ยอดขาย

เทา่กบั 8.9% ลดลงจาก 9.6% ในชว่งเวลาเดยีวกนัของปี
กอ่น เนื่องจากยอดขายทีเ่พิม่ขึน้และประสทิธภิาพในการ

ควบคุมค่าใชจ้่ายในการขายที่ดีข ึ้น แมว้่าในไตรมาส 

1/2566 มีการ เพิ่มขึ้นของค่าที่ปรึกษาในการป รับ
โครงสรา้งธรุกจิฯ ซึง่เป็นคา่ใชจ้า่ยทีเ่กดิขึน้เพยีงครัง้เดยีว 

ตน้ทนุทางการเงนิ ไตรมาส 2/2566 
 

บริษัทฯ และบริษัทย่อยมีตน้ทุนทางการเงินไตรมาสที่ 
2/2566 เทยีบกับไตรมาสที ่2/2565 ทีจ่ านวน  19 ลา้น

บาทและ 22 ลา้นบาท ลดลง 16% YoY เนื่องจากเงนิกู ้
ยมืสถาบนัการเงนิทีล่ดลงจากการช าระคนืเงนิกู ้  

ตน้ทนุทางการเงนิ งวด 6 เดอืน ปี 2566 
 

บรษัิทฯ และบรษัิทย่อยมตีน้ทนุทางการเงนิส าหรับงวด 6 
เดอืนปี 2566 เทยีบกับงวด 6 เดอืนปี 2565 ทีจ่ านวน 40 

ลา้นบาท และ 42 ลา้นบาท ลดลง 6% YoY เนื่องจาก
เงนิกูย้มืสถาบนัการเงนิทีล่ดลงจากการช าระคนืเงนิกู ้ 

ก าไร(ขาดทนุ) สทุธ ิไตรมาส 2/2566 
 

บรษัิทฯ และบรษัิทย่อย มผีลขาดทนุสทุธสิว่นทีเ่ป็นของ
ผูถ้ือหุน้ใหญ่ ในไตรมาส 2/2566 จ านวน 13 ลา้นบาท  

เทยีบกับไตรมาส 2/2565  ทีม่ผีลขาดทนุสทุธสิว่นทีเ่ป็น
ของผูถ้อืหุน้ใหญ่จ านวน 20 ลา้นบาท (ผลการด าเนนิงาน

ดขีึน้ 36% YoY) สาเหตุหลักมาจากตน้ทุนสนิคา้ทีม่กีาร

ปรับราคาสูงขึน้ในทุกๆรายการ (วัตถุดบิทางการเกษตร 
น ้ามะพรา้วและน ้านมดบิ, ภาชนะบรรจุ, สาธารณูปโภคคา่

ขนสง่ ทีป่รับตัวเพิม่ขึน้) และภาษีความหวานทีม่กีารปรับ
ขึน้เป็นเฟส 3 ตัง้แต ่1 เมษายน 2566  
 

 
 

 
 
 

 
 

 

ก าไร(ขาดทนุ) สทุธ ิงวด 6 เดอืน ปี 2566 
 

บรษัิทฯ และบรษัิทย่อยมผีลก าไรสทุธสิว่นทีเ่ป็นของผูถ้ือ
หุน้ใหญ ่จ านวน 21 ลา้นบาท เทยีบกบังวด 6 เดอืนปี 2565 

ทีม่ผีลขาดทนุสทุธ ิสว่นทีเ่ป็นของผูถ้อืหุน้ใหญ่ จ านวน 34 
ลา้นบาท (ผลการด าเนินงานดขีึน้ 161%) สาเหตุหลักมา

จากยอดขายที่เพิ่มขึน้ทุกช่องทาง ประสทิธิภาพในการ

ควบคมุตน้ทนุสนิคา้และค่าใชจ้่ายขาย แมว้า่ตน้ทนุสนิคา้มี
การปรับราคาสงูขึน้ในทกุๆรายการ (วัตถุดบิทางการเกษตร 

น ้ามะพรา้วและน ้านมดบิ, ภาชนะบรรจุ, สาธารณูปโภคค่า
ขนสง่ ทีป่รับตวัเพิม่ขึน้) และภาษีความหวานทีม่กีารปรับขึน้

เป็นเฟส 3 ตัง้แต ่1 เมษายน 2566  
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4. ฐานะการเงนิของบรษิทัฯ และบรษิทัยอ่ย     
                                           

หนว่ย : ลา้นบาท 30/6/2566 31/12/2565 % เปลีย่นแปลง 

เงนิสดและรายการเทยีบเทา่เงนิสด 256 98 161.4% 

ลกูหนีก้ารคา้ 1,192 1,172 1.7% 

สนิคา้คงเหลอื 722 835 (13.6%) 

สนิทรพ้ยห์มนุเวยีนอืน่ 140 97 44.4% 

รวมสนิทรพ้ยห์มนุเวยีน            2,310             2,203  4.9% 

ทีด่นิ อาคารและอปุกรณ์               2,333            2,368  (1.5%) 

คา่ความนยิม                  58                  56  3.1% 

เงนิลงทนุในการรว่มคา้                  15                  14  4.4% 

สนิทรัพยช์วีภาพโคนม                  54                  50  6.6% 

สทิธเิรยีกรอ้งจากผูถ้อืหุน้เดมิ                  36                  35  3.1% 

สนิทรพ้ยไ์มห่มนุเวยีนอืน่                858                892  (3.8%) 

รวมสนิทรพ้ยไ์มห่มนุเวยีน             3,354            3,416  (1.8%) 

รวมสนิทรพัย ์ 5,665 5,619 0.81% 

เงนิกูย้มืระยะสัน้จากสถาบันการเงนิ             1,102            1,400  (21.3%) 

เจา้หนีก้ารคา้ 787 878 (10.4%) 

เงนิรับลว่งหนา้ค่าสนิคา้ 72 52 38.5% 

หนีส้นิระยะยาวทีถ่งึก าหนดช าระภายในหนึง่ปี 419                 46  817.8% 

หนีส้นิสัญญาเชา่การเงนิทีถ่งึก าหนดช าระภายในหนึง่ปี 67 69 (3.0%) 

หนีส้นิหมนุเวยีนอืน่ 431 398 8.3% 

รวมหนีส้นิหมนุเวยีน 2,878 2,843 1.3% 

เงนิกูย้มืระยะยาว-สทุธจิากทีถ่งึก าหนดช าระภายในหนึง่ปี 363 774 (53.1%) 

หนีส้นิตามสัญญาเชา่การเงนิ-สทุธจิากทีถ่งึก าหนดช าระ

ภายในหนึง่ปี 
156 182 (14.3%) 

หนีส้นิไมห่มนุเวยีนอืน่ 337 323 4.4% 

รวมหนีส้นิไมห่มนุเวยีน                856             1,279  (33.1%) 

รวมหนีส้นิ 3,734 4,122 (9.4%) 

ทนุจดทะเบยีน 276 276 0.0% 

ทนุทีอ่อกและช าระเต็มมลูคา่ 273 273 0.0% 

สว่นเกนิ (ต ่ากวา่) มลูคา่หุน้ 1,362 1,362 0.0% 

สว่นต ่ากวา่ทนุจากการรวมธุรกจิภายใตก้ารควบคมุ

เดยีวกัน (355) (355) 0.0% 

ก าไร (ขาดทนุ) สะสม 159 51 210.0% 

องคป์ระกอบอืน่ของสว่นของผูถ้อืหุน้ 537 533 0.7% 

หัก: หุน้ทนุซือ้คนื (120) (452) 73.4% 

สว่นของผูถ้อืหุน้บรษิทัใหญ ่ 1,855 1,412 31.3% 

สว่นของผูถ้อืหุน้สว่นนอ้ย 75 85 (11.5%) 

รวมสว่นของผูถ้อืหุน้ 1,930 1,497 28.9% 

รวมหนีส้นิและสว่นของผูถ้อืหุน้ 5,665 5,619 0.8% 

 

สนิทรพัย ์

ณ วนัที ่30 มถินุายน 2566 บรษัิทฯ และบรษัิทย่อยมสีนิทรัพยร์วม 5,665 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 0.81% จาก 5,619 ลา้น

บาท ณ วันที ่31 ธันวาคม 2565 โดยมีปัจจัยหลักจากการเพิ่มขึน้ของ เงนิสดและรายการเทียบเท่าเงนิสด และ
สนิทรัพยห์มนุเวยีนอืน่ รวมทัง้การลดลงของสนิคา้คงเหลอื 

 

หนีส้นิ 

ณ วันที ่30 มถิุนายน 2566 บรษัิทฯ และบรษัิทย่อยมหีนี้สนิรวม 3,734 ลา้นบาท ลดลง 9.4% จาก 4,122 ลา้นบาท 

ณ วันที ่31 ธันวาคม 2565 โดยมปัีจจัยหลักจากการลดลงของรายการเงนิกูย้มืระยะสัน้จากสถาบันการเงนิ, เจา้หนี้
การคา้, เงนิกูย้มืระยะยาวจากสถาบันการเงนิ, หนี้สนิตามสญัญาเชา่ และมกีารเพิม่ขึน้ของรายการเงนิรับลว่งหนา้ค่า

สนิคา้ 
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สว่นของผูถ้อืหุน้ 

ณ วันที ่30 มถิุนายน 2566 บรษัิทฯ และบรษัิทย่อยมสีว่นของผูถ้อืหุน้บรษัิทใหญ่ 1,855 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 31.3 % 

จาก 1,412 ลา้นบาท ณ วันที ่31 ธันวาคม 2565 โดยมสีาเหตุหลักจากการขายหุน้ไขวต้ามแผนการปรับโครงสรา้ง
บรษัิทฯ และผลประกอบการทีม่กี าไร   

5. สภาพคลอ่งและความเพยีงพอของเงนิทุน (Liquidity and Capital Resources) 
 
 

อตัราสว่นสภาพคลอ่ง 
ณ วันที ่30 มถิุนายน 2566 บริษัทฯ และบริษัทย่อยมี

อัตราส่วนสภาพคล่อง 0.80 เท่า ปรับตัวเพิ่มขึ้นเมื่อ
เทยีบกบั 0.77 เทา่ ณ สิน้ปี 2565  

 
อตัราสว่นหนีส้นิทีม่ภีาระดอกเบีย้จา่ยตอ่สว่นของผูถ้อืหุน้  

ณ วันที่ 30 มิถุนายน 2566 บริษัทฯ และบริษัทย่อยมี

อัตราส่วนหนี้สนิทีม่ีภาระดอกเบีย้จ่ายต่อส่วนของผูถ้ือ
หุน้ 1.02 เท่า ปรับตัวลดลงเมื่อเทียบกับ 1.59 เท่า ณ 

สิน้ปี 2565  

 

Consolidated 30/6/66 31/12/65 

อัตราสว่นสภาพคลอ่ง 
(เทา่) 

 
0.80 0.77 

อัตราสว่นหนีส้นิทีม่ี
ภาระดอกเบีย้จ่ายตอ่
สว่นของผูถ้อืหุน้  (เทา่) 

 
1.02 

 
1.59 

 
 

 

กระแสเงนิสด       

 

หนว่ย : ลา้นบาท 6M/2566 
6M/2565 

(ปรบัปรงุใหม)่ 
% 

เปลีย่นแปลง 

เงนิสดจากการด าเนนิงานกอ่นการเปลีย่นแปลงในสนิทรัพยแ์ละหนีส้นิ

ด าเนนิงาน 206 181 14.1% 

เงนิสดจากการเปลีย่นแปลงสนิทรัพยแ์ละหนีส้นิด าเนนิงาน (42) (92) 54.2% 

เงนิสดสทุธจิากกจิกรรมด าเนนิงาน 164 89 84.8% 

เงนิสดรับจากเงนิใหกู้ย้มืระยะสัน้แกก่จิการทีเ่กีย่วขอ้งกัน 1 0 - 

เงนิสดรับคนืจากการจ าหน่ายสนิทรัพยช์วีภาพโคนม 4 3 16.1% 

เงนิสดรับจากการจ าหน่ายอปุกรณ์ 3 5 (36.3%) 

เงนิสดจ่ายซือ้อปุกรณ ์ (65) (39) (66.4%) 

เงนิสดจ่ายเพือ่ซือ้สนิทรัพยไ์มม่ตัีวตน (2) (1) (110.9%) 

เงนิสดสทุธจิากกจิกรรมลงทนุ (59) (32) (87.5%) 

เงนิเบกิเกนิบัญชเีพิม่ขึน้ (ลดลง) 1 1 (21.1%) 

เงนิสดรับจากเงนิกูย้มืระยะสัน้จากสถาบันการเงนิ 1,681 1,853 (9.3%)   

ช าระคนืเงนิกูย้มืระยะสัน้จากสถาบันการเงนิ (1,980) (1,841) (7.5%) 

เงนิสดรับจากเงนิกูย้มืระยะยาว  0 20 (100.0%) 

ช าระคนืเงนิกูย้มืระยะยาว (38) (70) 46.3% 

ช าระคนืเงนิตน้ของหนีส้นิตามสัญญาเชา่ (37) (39) 6.7% 

เงนิสดรับของบรษัิทยอ่ยจากการขายเงนิลงทนุ 434 0 - 

จ่ายเงนิปันผลกอ่นรวมธุรกจิ 0 (11) 100.0% 

เงนิปันผลจ่ายใหผู้ม้สีว่นไดเ้สยีทีไ่มม่อี านาจควบคมุของบ.ยอ่ย (1) 0 - 

เงนิสดสทุธจิากกจิกรรมจดัหาเงนิ 61 (88) 169.2% 

ผลตา่งของอัตราแลกเปลีย่นจากการแปลงค่างบการเงนิ (7) (4) (65.9%) 

เงนิสดและรายการเทยีบเทา่เงนิสดเพิม่ขึน้ (ลดลง) สทุธ ิ 158 (35) 551.1% 

เงนิสดและรายการเทยีบเทา่เงนิสดตน้งวด 98 126 (21.9%) 

เงนิสดและรายการเทยีบเทา่เงนิสดปลายงวด 256 90 183.4% 
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ณ สิน้ไตรมาส 2/2566 บรษัิทฯ และบรษัิทยอ่ยมเีงนิสดสทุธ ิ256 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 166 ลา้นบาท จาก ณ สิน้ไตรมาส 
2/2565 โดยมสีว่นประกอบหลกัมาจากรายการตา่งๆ ดงันี ้
 

 
 เงนิสดสทุธไิดม้าจากกจิกรรมด าเนนิงาน 164 ลา้นบาท  ประกอบดว้ย (1) เงนิสดรับจากกจิกรรมด าเนนิงานกอ่นการ
เปลีย่นแปลงในสนิทรัพยแ์ละหนี้สนิด าเนินงาน 206 ลา้นบาท และ (2) เงนิสดจากการเปลีย่นแปลงของสนิทรัพย์

และหนีส้นิด าเนนิงานลดลง 42 ลา้นบาท  

 

 เงนิสดสทุธใิชไ้ปจากกจิกรรมลงทุน 59 ลา้นบาท ประกอบดว้ย (1) เงนิสดรับจากเงนิใหกู้ย้มืระยะสัน้แก่กจิการที่
เกีย่วขอ้งกัน 1 ลา้นบาท (2) เงนิสดรับคนืจากการจ าหน่ายสนิทรัพยช์วีภาพโคนม 4 ลา้นบาท (3) เงนิสดรับจากการ

จ าหน่ายอปุกรณ์ 3 ลา้นบาท (4) เงนิสดจ่ายซือ้อปุกรณ์สทุธ ิ65 ลา้นบาทและ (5) เงนิสดจ่ายเพือ่ซือ้สนิทรัพยไ์ม่มี
ตวัตน 2 ลา้นบาท  
 

 เงนิสดสทุธรัิบจากกจิกรรมจัดหาเงนิ 61 ลา้นบาท ประกอบดว้ย (1) เงนิสดรับเงนิเบกิเกนิบัญช ี1 ลา้นบาท (2) เงนิ

สดรับจากเงนิกูย้มืระยะสัน้ 1,681 ลา้นบาท (3) ช าระคนืเงนิกูย้มืระยะสัน้จากสถาบันการเงนิ 1,980 ลา้นบาท (4) 
ช าระคนืเงนิกูย้มืระยะยาว 38 ลา้นบาท (5) ช าระคนืเงนิตน้ของหนีส้นิตามสญัญาเชา่ 37 ลา้นบาท (6) เงนิสดรับของ

บรษัิทย่อยจากการขายเงนิลงทุน 434 ลา้นบาทและ (7) เงนิปันผลจ่ายใหผู้ม้สีว่นไดเ้สยีทีไ่ม่มอี านาจควบคุมของ
บรษัิทยอ่ย 1 ลา้นบาท 

 
 

6. แนวโนม้ธุรกจิ 

  

ในไตรมาสที ่2/2566 นี ้สภาพการใชช้วีติเริม่กลบัเขา้สูส่ถานการณ์ปรกตเิหมอืนกอ่นเกดิ COVID-19 มกีารเดนิทางทัง้

ในประเทศและระหวา่งประเทศมากขึน้ นักทอ่งเทีย่วจากตา่งประเทศไหลเขา้ประเทศครึง่ปีแรก 12.5 ลา้นคน เพิม่ขึน้

เมือ่เทยีบกับปีทีผ่่านมา แต่ยังคงต ่ามากเมือ่เทยีบกับก่อนเกดิ COVID-19 ในดา้นการสง่ออกครึง่ปีแรกหดตัวรอ้ยละ 
5.4 เทยีบกับชว่งเดยีวกันของปีกอ่น สง่ผลกระตุน้ระบบเศรษฐกจิและการเงนิขยายตัวเล็กนอ้ยจากระยะเดยีวกันของปี

กอ่นตามกจิกรรมทางเศรษฐกจิ อยา่งไรก็ตามยอดขายถกูกดดนัจากก าลงัซือ้ทียั่งคงเปราะบาง  
 

ในสว่นของการขาย บรษัิทฯมุ่งเนน้การเตบิโตของสนิคา้ภายใตแ้บรนด ์Malee & Chokchai Farm  ทีเ่ป็น Focus SKU 

ตลอดจนมกีารปรับกลยุทธทางการขายและการลงทนุทางการตลาดเพือ่สรา้งยอดขายและความนยิมใหแ้บรนด ์Malee 
& Chokchai Farm ใหย้ั่งยนือยา่งตอ่เนือ่ง  

 
ในขณะทีส่ถานการณ์ตน้ทุนวัตถุดบิในทุกรายการยังอยู่ในระดับสงู และในไตรมาส 2/2566 วัตถุดบิหลักบางรายการ

ขาดแคลน ไดแ่ก ่น ้ามะพรา้ว และน ้านมดบิ ตลอดจนไตรมาสนี้ตัง้แต ่1 เมษายน 2566 มกีารปรับเพิม่อัตราภาษีความ

หวานเป็นเฟสที ่3 อนึง่ เมือ่เดอืนสงิหาคม 2565 บรษัิทฯไดม้กีารปรับเพิม่ราคาสนิคา้ภายใตแ้บรนด ์Malee เพือ่บรรเทา
ผลกระทบดา้นตน้ทนุไปบา้งแลว้  

 
ส าหรับปี 2566 บรษัิทฯ ตอ้งการสรา้งก าไรใหเ้ตบิโตอย่างยั่งยนื ดว้ยการเร่งการเตบิโตของยอดขายสนิคา้ภายใต ้    

แบรนด ์  Malee & Chokchai Farm   ใหม้ากขึน้  2  เทา่เมือ่เทยีบกับการเตบิโตของยอดขายสนิคา้รับจา้งผลติ  โดย
กลยทุธท์ีน่ ามาใชย้ังคงเป็นไปตามทศิทางทีเ่คยใหไ้ว ้ประกอบดว้ย 

 

 ดา้นสนิคา้ภายใตแ้บรนด ์Malee & Chokchai Farm  :  มุง่เนน้เพิม่ปรมิาณการขายสนิคา้ในตลาดเป้าหมาย 

โดยใชก้ลยุทธ์การตลาดและการขายใน 4 เสาหลักทางการคา้ คือ: Mental Availability, Physical 
Availability, Relevant Portfolio, and Improved Customer Preference 

 ดา้นการรับจา้งผลติ : เพิม่ลกูคา้หลกั และตัง้เป้ารักษาอตัราผลก าไรขัน้ตน้ไมน่อ้ยกวา่เดมิ 

 ปรับปรุงประสทิธภิาพและความมปีระสทิธผิลขององคก์ร ตลอดจนมกีารพจิารณาปรับเพิม่ราคาสนิคา้หากมี

ความจ าเป็น 

 ขบัเคลือ่นการประหยัดตน้ทนุตลอดทัง้ปี จากประสทิธภิาพการผลติ และการผลติสนิคา้เดมิทีม่คีณุภาพเทา่
เดมิในตน้ทนุทีล่ดลง 

 ลดจ านวนวนัคงคลงัของวตัถดุบิและสนิคา้ส าเร็จรูป 

 

 

 


