
สรปุสาระส าคญั
สรปุผลการด าเนินงาน Q4/2567 Q3/2568 Q4/2568 เปล่ียนแปลง FY2567 FY2568 เปล่ียนแปลง

(หน่วย: ลา้นบาท) %YoY %QoQ %YoY
รายได้จากการขายและการให้บริการ 2,003.9 2,028.6 1,995.4 (0.4%) (1.6%) 8,455.7 7,848.3 (7.2%)

ก าไรขัน้ตน้ตามทีป่ระกาศ 368.2 322.6 309.1 (16.1%) (4.2%) 1,633.5 1,409.2 (13.7%)

ก าไรขัน้ตน้ตามทีป่รบัปรุง1/ 368.2 362.6 338.8 (8.0%) (6.6%) 1,633.5 1,509.2 (7.6%)
EBITDA 123.4 134.1 123.7 (0.3%) (7.7%) 747.6 633.1 (15.3%)
ก าไรสทุธิส่วนท่ีเป็นของผูถ้ือหุ้นบริษทัฯ ตามท่ี
ประกาศ 

24.0 21.9 23.6 (1.7%) 7.8% 308.1 197.4 (35.9%)

ก าไรสทุธิส่วนท่ีเป็นของผูถ้ือหุ้นบริษทัฯ ตามท่ี
ปรบัปรงุ2/ 24.0 61.9 57.0 137.2% (7.9%) 308.1 325.8 5.7%

อตัราก าไรขัน้ต้นท่ีประกาศ (%) 18.4% 15.9% 15.5% (2.9%) (0.4%) 19.3% 18.0% (1.3%)
อตัราก าไรขัน้ต้นตามท่ีปรบัปรงุ (%)3/ 18.4% 17.9% 17.0% (1.4%) (0.9%) 19.3% 19.2% (0.1%)
อตัรา EBITDA (%) 6.1% 6.1% 6.7% 0.6% 0.6% 8.8% 8.4% (0.4%)
อตัราก าไรสทุธิส่วนท่ีเป็นของผูถ้ือหุ้นบริษทัฯ ตามท่ี
ประกาศ (%) 1.2% 1.1% 1.2% (0.3%) (0.1%) 3.6% 2.5% (1.1%)
อตัราก าไรสทุธิส่วนท่ีเป็นของผูถ้ือหุ้นบริษทัฯ ตามท่ี
ปรบัปรงุ (%)4/ 2.9% 3.1% 2.9% 0.0% (0.2%) 3.6% 4.2% 0.6%
หมายเหตุ: อาจมกีารคาดเคลือ่นของตวัเลขเนื่องจากการปัดจุดทศนยิม
1/ ก าไรขัน้ตน้ตามทีป่รบัปรงุ ไมร่วมรายการครัง้เดยีว (one-off) จากรายการส ารองคา่เผือ่สนิคา้เสือ่มสภาพ
2/ ก าไร (ขาดทนุ) สทุธสิว่นทีเ่ป็นผูถ้อืหุน้บรษิทัฯตามทีป่รบัปรงุ ไมร่วมรายการครัง้เดยีว (one-off) จากรายการส ารองคา่เผือ่สนิคา้เสือ่มสภาพ
3/ อตัราก าไรขัน้ตน้ตามทีป่รบัปรงุ ไมร่วมรายการครัง้เดยีว (one-off) จากรายการส ารองคา่เผือ่สนิคา้เสือ่มสภาพ
4/ อตัราก าไรสทุธสิว่นทีเ่ป็นผูถ้อืหุน้บรษิทัฯตามทีป่รบัปรงุ ไมร่วมรายการครัง้เดยีว (one-off) จากรายการส ารองคา่เผือ่สนิคา้เสือ่มสภาพ

ในปี 2568 กลุ่มบริษทัฯ มีพฒันาการเชิงบวกจากธรุกิจรบัจ้างผลิต CMG ท่ีรายได้จากกลุ่มน ้ามะพร้าวในตลาดต่างประเทศขยายตวัดี รวมถึงยอดขายของ
สินค้าน ้ามะพร้าว Malee COCO ท่ีเติบโตขึ้น 18% YoY ผนวกกบัรายได้จากลูกค้ารายใหม่ในธรุกิจกาแฟกระป๋องพร้อมด่ืมท่ีเติบโตต่อเน่ือง รวมถึงยอดขาย
จากลูกค้ารบัจ้างผลิตบางรายในกลุ่มผลิตภณัฑ์นมท่ีเพ่ิมขึ้น อย่างไรกต็าม เม่ือเทียบกบัปีก่อนหน้า กลุ่มบริษัทฯ มีรายได้จากการขายและให้บริการรวม 
7,848.3 ล้านบาท ปรบัตวัลดลง 7.2% YoY และมีก าไรสุทธิส่วนท่ีเป็นของผู้ถือหุ้นบริษทัฯ ตามท่ีประกาศ 197.4 ล้านบาท ปรบัตวัลดลง 35.9% YoY มาจาก
ก าไรขัน้ต้นท่ีลดลง ซ่ึงเกิดจากการท่ียอดขายลดลงในกลุ่มสินค้ารบัจ้างผลิตและกลุ่มผลิตภณัฑ์นมทัง้ในและต่างประเทศ รวมถึงการตัง้ส ารองค่าเผื่อสินค้า
เส่ือมสภาพ ทัง้จากนโยบายทางบญัชี และจากสินค้าในกลุ่มนม น ้าผลไม้ และอ่ืนๆ ท่ีได้รบัผลกระทบจากสถานการณ์ความขดัแย้งทางด้านชายแดนไทย-
กมัพชูา ส่งผลให้ต้นทุนขายเพ่ิมขึ้นในระยะสัน้ และกระทบอตัราก าไรขัน้ต้น การตัง้ส ารองเป็นรายการท่ีไม่ใช่เงินสด (non-cash item) ซ่ึงไม่มีผลกระทบต่อ
กระแสเงินสดของบริษทั และไม่สะท้อนถึงแนวโน้มการด าเนินงานหลกัของบริษทัในระยะยาว หากไม่รวมรายการดงักล่าวจะมีก าไร (ขาดทุน) สทุธิส่วนท่ีเป็น
ของผู้ถือหุ้นบริษทัฯตามท่ีปรบัปรงุ อยู่ท่ี 325.8 ล้านบาท คิดเป็นอตัราก าไรสทุธิส่วนท่ีเป็นของผู้ถือหุ้นฯ ตามท่ีปรบัปรงุ 4.2%

Q4/2568 vs Q4/2567 (YoY) FY2568 vs FY2567 (YoY)
• กลุ่มบรษิทัฯ มรีายไดร้วมจากการด าเนินงาน 7,848.3 ลา้นบาท ลดลง 7.2% 

YoY โดยหลกัมาจากยอดขายลกูคา้รบัจา้งผลติกลุม่นมจากสถานการณ์ชายแดน
ไทย-กมัพชูาและกลุม่น ้าผลไมใ้นเวยีดนามทีล่ดลง อยา่งไรกต็าม รายไดบ้างส่วน
ไดร้บัการชดเชยจากพอร์ทโฟลโิอทีห่ลากหลายจากความตอ้งการผลติภณัฑ์น ้า
มะพร้าวที่ขยายตวัตามการเตบิโตของลูกค้ารบัจ้างผลิตในตลาดต่างประ เทศ 
รวมถงึน ้ามะพรา้ว Malee COCO และรายไดท้ัง้จากลูกคา้ในกลุ่มกาแฟกระป๋อง
พร้อมดื่มซึง่ไดร้บัความนิยมจากผู้บรโิภค รวมถงึการเพิม่ขึ้นของค าสัง่ซื้อจาก
ลกูคา้ในกลุม่ผลติภณัฑน์ม 

• อตัราก าไรขัน้ตน้อยูท่ี ่18.0% ลดลง 1.3% YoY จากรายการส ารองค่าเผื่อสนิคา้
เสือ่มสภาพ

• ก าไรสุทธสิ่วนทีเ่ป็นของผูถ้อืหุน้บรษิทัฯ เท่ากบั 197.4 ลา้นบาท ลดลง 35.9% 
YoY จากก าไรขัน้ตน้ทีล่ดลง เนื่องจากมรีายการครัง้เดยีว (one-off) ทีไ่ม่เกดิขึ้น
เป็นประจ า 128.4 ลา้นบาท โดยสว่นใหญ่จากคา่เผือ่สนิคา้เสือ่มสภาพ ซึง่หากไม่
รวมรายการดงักล่าวจะมีก าไรสุทธสิ่วนที่เป็นผู้ถือหุ้นบรษิัทฯ ตามที่ปรบัปรุง
เทา่กบั 325.8 ลา้นบาท

ค าอธิบายและการวิเคราะหข์องฝ่ายจดัการไตรมาส 4 ส้ินสดุวนัท่ี 31 ธนัวาคม 2568
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บทสรปุผู้บริหาร

• กลุ่มบรษิทัฯ มรีายไดร้วมจากการด าเนินงาน 1,995.4 ลา้นบาท ลดลง 0.4% 
YoY โดยหลักมาจากการชะลอตัวของยอดขายกลุ่มผลิตภัณฑ์นมจาก
สถานการณ์ชายแดนไทย-กมัพชูา และผลไมก้ระป๋อง รวมถงึรายไดจ้าก CMG
ในตา่งประเทศ อยา่งไรกต็าม รายไดบ้างสว่นไดร้บัการชดเชยจากการขยายตวั
ของรายไดจ้ากกลุ่มน ้ามะพรา้วรบัจา้งผลติในตลาดต่างประเทศทีย่ ังคงเตบิโต
ต่อเนื่อง ประกอบกบัยอดขายที่เพิม่ขึ้นจากลูกค้าในกลุ่มผลติภัณฑ์นม และ
รายไดจ้ากลกูคา้ในธุรกจิกาแฟกระป๋องพรอ้มดืม่ทีเ่ตบิโต  

• อตัราก าไรขัน้ตน้อยูท่ี ่15.5% ลดลง 2.9% YoY จากรายการส ารองคา่เผือ่
สนิคา้เสือ่มสภาพ

• ก าไรสุทธสิว่นทีเ่ป็นของผูถ้อืหุน้บรษิทัฯ ตามทีป่ระกาศ เท่ากบั 23.6 ลา้นบาท 
ลดลง 1.7% YoY จากก าไรขัน้ตน้ทีล่ดลง เนื่องจากมรีายการครัง้เดยีว (one-
off) ที่ไม่เกิดขึ้นเป็นประจ า 33.4 ล้านบาท โดยส่วนใหญ่จากค่าเผื่อสินค้า
เสื่อมสภาพ ซึง่หากไม่รวมรายการดงักล่าวจะมกี าไรสุทธสิ่วนที่เ ป็นผู้ถอืหุ้น
บรษิทัฯ ตามทีป่รบัปรุงเทา่กบั 57.0 ลา้นบาท



เหตกุารณ์ส าคญั
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ภาพรวมตลาดน ้าผลไม้พร้อมด่ืมภายในประเทศ
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ตลาดน ้าผกัและผลไม้พร้อมดื่มภายในประเทศในรอบ
ระยะเวลา 12 เดอืนตัง้แต่เดอืนมกราคมจนถงึธนัวาคม 2568 
Moving Annual Total (MAT) มมีูลค่า 11,158 ล้านบาท 
ปรบัตวัลดลง 2% จากช่วงเดยีวกนัของเดอืนธนัวาคม 2567
โดยมสีดัสว่นมลูค่าตลาดและอตัราการเตบิโตแยกตามประเภท
ตลาดตามภาพนี้ ซึ่งกลุ่มน ้าผลไมพ้รเีมยีมพร้อมดื่ม มมีูลค่า 
4,061 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 14% จาก 3,574 ล้านบาท เมื่อเทยีบ
กบัปีก่อน โดย Malee เป็นผูน้ าอนัดบัหนึ่งในส่วนแบ่งตลาดน ้า
ผลไมพ้รเีมยีมพรอ้มดื่มที ่24 % ในตลาดพรเีมยีม 36%

หน่วย: ลา้นบาท, %

1

ทีม่า: Nielsen

ค าอธิบายและการวิเคราะหข์องฝ่ายจดัการไตรมาส 4 ส้ินสุดวนัท่ี 31 ธนัวาคม 2568

Malee เปิดตวั ‘Malee COCO Coconut Matcha’ 
ในเดอืนมกราคม 2569 บรษิทัฯสรา้งปรากฏการณ์ใหม ่ขยายพอรต์สนิคา้ตอบโจทยไ์ลฟ์สไตล์ทีห่ลากหลายเป็นมากกว่าน ้า

ผลไม ้ เปิดตวั ‘Malee COCO Coconut Matcha’ ครัง้แรกการผสานทีล่งตวัของน ้ามะพรา้วธรรมชาตแิทจ้ากลูกและชาเขียวอู
จมิทัฉะจากญี่ปุ่ น ชจูดุเด่น “อรอ่ย สดชื่น” ทางเลอืกใหมข่องผูท้ีใ่ส่ใจสุขภาพ ผสานสารประกอบธรรมชาตจิาก EGCG และคาเท
ชนิ ใหร้สชาตแิละประสบการณ์ทีเ่ป็นเอกลกัษณ์ ตอบโจทยอ์นิไซตค์นรุน่ใหมท่ีใ่ส่ใจสุขภาพ

Malee เข้ารว่ม Gulfood 2026 มหกรรมอาหารและเครือ่งด่ืมท่ีใหญ่ท่ีสุดในตะวนัออกกลาง
ในเดอืนมกราคม 2569 บรษิทัฯ ออกงาน Gulfood 2026 มหกรรมแสดงสนิค้าอาหารและเครื่องดื่มทีใ่หญ่ทีสุ่ดในตะวนัออก

กลาง ณ เมอืงดูไบ สหรฐัอาหรบัเอมเิรตส ์จดัทพัผลติภณัฑใ์นพอรต์โฟลโิอ Malee COCO โชวน์วตักรรมน ้ามะพร้าวไทยแทแ้ละ 
Malee Power Plants  น ้าผกัผลไมผ้สมจลุนิทรยี ์ ชคูอนเซปตน์วตักรรมจากธรรมชาตเิพื่อสุขภาวะทีด่ ีโชวก์ระแสตอบรบั Malee 
Coconut Matcha นวตักรรมน ้ามะพรา้วธรรมชาตแิทผ้สมอจูมิทัฉะ

ในเดอืนธนัวาคม 2568 บรษิทัฯ รว่มมอืกบัอทุยานแหง่ชาตเิขาใหญ่ พาพนกังานท ากจิกรรมจติอาสาสรา้งโป่งอาหารชา้ง
เพื่อสนบัสนุนความสมดลุของระบบนิเวศและการอยู่รว่มกนัระหวา่งคนกบัสตัวป่์าอย่างยัง่ยนื และสง่เสรมิความหลากหลายทาง
ชวีภาพ (Biodiversity)

Malee for Elephants เพื่อการอนุรกัษ์ส่ิงแวดล้อม

Food Rescue with SOS
ในเดอืนธนัวาคม 2568 บรษิทัฯ มอบผลติภณัฑน์ ้าผลไมใ้หก้บั SOS เพื่อส่งต่อไปยงักลุ่มผูเ้ปราะบางและชุมชนทีข่าดแคลน 

ชว่ยลดขยะอาหาร (Food Waste) และลดผลกระทบต่อสิง่แวดลอ้ม



ยอดขาย
ภายในประเทศ

66%

ยอดขาย
ต่างประเทศ

34%

ภาพรวมผลการด าเนินงาน
ภาพรวมผลการด าเนินงาน Q4/2567 Q3/2568 Q4/2568 เปล่ียนแปลง FY2567 FY2568 เปล่ียนแปลง

(หน่วย: ลา้นบาท) %YoY %QoQ %YoY

รายไดจ้ากการขายและการใหบ้รกิาร 2,003.9 2,028.6 1,995.4 (0.4%) (1.6%) 8,455.7 7,848.3 (7.2%)

ตน้ทุนขายและการใหบ้รกิาร 1,635.6 1,706.0 1,686.3 3.1% (1.2%) 6,822.2 6,439.1 (5.6%)

ก าไรขัน้ต้นตามท่ีประกาศ 368.2 322.6 309.1 (16.1%) (4.2%) 1,633.5 1,409.2 (13.7%)

ก าไรขัน้ต้นท่ีตามท่ีปรบัปรงุ 368.2 362.6 338.9 (8.0%) (6.5%) 1,633.5 1,509.2 (7.6%)

รายไดอ้ื่น 10.9 8.0 12.4 13.8% 55.0% 44.7 36.4 (18.3%)

ค่าใชจ้่ายในการขายและจดัจ าหน่าย 145.4 134.2 132.4 (8.9%) (1.3%) 518.0 515.5 (0.5%)

ค่าใชจ้่ายในการบรหิาร 184.2 133.6 135.1 (26.7%) 1.1% 679.8 572.5 (15.8%)

ตน้ทุนทางการเงนิ 19.7 17.3 16.8 (14.7%) (2.8%) 81.7 68.7 (16.0%)

ส่วนแบ่งก าไร (ขาดทุน) จากเงนิลงทุนในการร่วมคา้ (0.5) (1.1) 0.1 113.2% 106.1% (2.5) (2.7) 8.2%

ก าไรก่อนภาษเีงนิได้ 30.1 44.4 38.3 27.2% (13.6%) 397.6 288.0 (27.5%)

ค่าใชจ้่ายภาษเีงนิได ้(รายได)้ (9.7) (27.7) (18.4) 89.7% (33.6%) (76.6) (105.0) 37.1%

ก าไรสทุธิส่วนท่ีเป็นของผูถ้ือหุ้นบริษทัฯ ตามท่ี
ประกาศ

24.0 21.9 23.6 (1.8%) 7.8% 308.2 197.4 (35.9%)

ก าไรสทุธิส่วนท่ีเป็นของผูถ้ือหุ้นบริษทัฯ ตามท่ี
ปรบัปรงุ

24.0 61.9 57.0 137.2% (7.9%) 284.1 325.8 5.6%

ก าไรสุทธิ 20.4 16.7 20.0 (2.4%) 19.5% 321.1 183.0 (43.0%)
หมายเหตุ: อาจมกีารคาดเคลือ่นของตวัเลขเนื่องจากการปัดจุดทศนยิม

โครงสร้างรายได้จากการด าเนินงาน ปี 2568
ธรุกิจตราสินค้า
ของบริษทัฯ

33%

ธรุกิจพฒันา
ผลิตภณัฑต์าม
สญัญาและ
รบัจ้างผลิต

66%

ธรุกิจการเกษตรและฟารม์โคนม
1%

7,848.3 
ล้านบาท

7,848.3 
ล้านบาท
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43% 27% 33%
38% 33%56% 72% 66%

61% 66%

1% 1% 1%

1% 1%

2,003.9 2,028.6 1,995.4 

8,455.7 7,848.3 

Q4/67 Q3/68 Q4/68 FY67 FY68

โครงสร้างรายได้ Q4/2567 Q3/2568 Q4/2568 เปล่ียนแปลง FY2567 FY2568 เปล่ียนแปลง
(หน่วย: ลา้นบาท) %YoY %QoQ %YoY
รายไดจ้ากการขายและการใหบ้รกิาร

ยอดขายของธุรกจิตราสนิคา้ของบรษิทัฯ 858.2 555.0 663.7 (22.7%) 19.6% 3,027.3 2,597.3 (14.2%)
ยอดขายของธุรกจิพฒันาผลติภณัฑต์ามสญัญา
และรบัจา้งผลติ (Contract Manufacturing 
Business: CMG)

1,122.3 1,454.9 1,309.0 16.6% (10.0%) 5,339.6 5,157.1 (3.4%)

ยอดขายของธุรกจิการเกษตรและฟารม์โคนม 23.3 18.7 22.8 (2.1%) 21.9% 88.8 93.8 5.6%
รวมรายได้จากการขายและการให้บริการ 2,003.9 2,028.6 1,995.4 (0.4%) (1.6%) 8,455.7 7,848.3 (7.2%)
รายไดอ้ื่น 10.9 8.0 12.4 13.8% 55.0% 44.7 36.5 (18.3%)
รวมรายได้ 2,014.7 2,036.6 2,007.8 (0.3%) (0.2%) 8,500.3 7,884.7 (7.2%)

1) รายได้จากการขายและการให้บริการแบง่รายประเภท
1.1) แบ่งตามประเภทของธรุกิจ

ธรุกิจตราสินค้าของบริษทัฯ

ธรุกิจพฒันาผลิตภณัฑต์าม
สญัญาและรบัจ้างผลิต 

-1.6% QoQ

-7.2% YoY

Q4/2568 vs Q4/2567 (YoY)
กลุ่มบริษัทฯ มีรายได้จากการขายและการให้บริการจ านวน 1,995.4 ล้านบาท
ลดลง 1.6% YoY โดยมรีายละเอยีดดงันี้

• ยอดขายของธุรกิจตราสินค้าของบริษัทฯ อยู่ที่ 663.7 ล้านบาท ลดลง 
22.7% YoY โดยหลกัมาจากการชะลอตวัของยอดขายกลุ่มผลติภณัฑ์นมจาก
สถานการณ์ความขดัแยง้ทางชายแดน และกลุม่ผลไมก้ระป๋อง 

• ยอดขายของธุรกิจพฒันาผลิตภณัฑ์ตามสญัญาและรบัจ้างผลิต อยู่ที ่
1,309.0 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 16.6% YoY โดยหลกัมาจากการเพิม่ขึ้นของรายได้
จากลูกคา้ในกลุ่มกาแฟกระป๋องพร้อมดื่ม และกลุ่มน ้ามะพรา้ว ที่ตลาดก าลงั
เตบิโตและออกสนิคา้ใหม่

• รายไดอ้ื่น อยูท่ี ่12.4 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 13.8% YoY

ธรุกิจการเกษตรและ
ฟารม์โคนม

3

-0.4% YoY

กลุ่มบริษัทฯ มีรายได้จากการขายและการให้บริการจ านวน 7,848.3 ล้านบาท
ลดลง 7.2% YoY โดยมรีายละเอยีดดงันี้

• ยอดขายของธุรกิจตราสินค้าของบริษัทฯ อยู่ที่ 2,597.3 ล้านบาท ลดลง 
14.2% YoY โดยหลักมาจากการชะลอตัวของยอดขายผลิตภัณฑ์นมจาก
สถานการณ์ความขดัแยง้ทางชายแดน และผลไมก้ระป๋อง น ้าผลไม้

• ยอดขายของธุรกิจพฒันาผลิตภณัฑ์ตามสญัญาและรบัจ้างผลิต อยู่ที ่
5,157.1 ลา้นบาท ลดลง 3.4% YoY โดยหลกัมาจากการลดลงของค าสัง่ซื้อใน
กลุม่ลกูคา้รบัจา้งผลติทัง้ในประเทศไทยและเวยีดนาม เมือ่เทยีบกับปีก่อนหน้า 
อยา่งไรกต็าม รายไดบ้างสว่นไดร้บัการชดเชยจากยอดขายจากลกูคา้ในกลุม่น ้า
มะพร้าวที่มกีารเตบิโตและออกสนิค้าใหม่ รวมถึงกลุ่มสนิค้ากาแฟกระป๋อง
พรอ้มดืม่ และนม ทีต่ลาดยงัเตบิโตไดด้ี

• รายไดอ้ื่น อยูท่ี ่36.5 ลา้นบาท ลดลง 18.3% YoY เนื่องจากรายไดค้่า rebate 
จากคูค่า้ลดลง

FY2568 vs FY2567 (YoY)

หน่วย: ลา้นบาท, %

ค าอธิบายและการวิเคราะหข์องฝ่ายจดัการส าหรบัปี ส้ินสุดวนัท่ี 31 ธนัวาคม 2568
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1.2) แบ่งตามภมิูศาสตร์

โครงสร้างรายได้ Q4/2567 Q3/2568 Q4/2568 เปล่ียนแปลง FY2567 FY2568 เปล่ียนแปลง
(หน่วย: ลา้นบาท) %YoY %QoQ %YoY
รายไดจ้ากการขายและการใหบ้รกิาร

ยอดขายในประเทศ 1,228.7 1,361.7 1,491.2 21.4% 9.5% 5,109.9 5,168.2 1.1%
ยอดขายต่างประเทศ 775.1 666.9 504.2 (34.9%) (24.4%) 3,345.8 2,680.1 (19.9%)

รายได้จากการขายและการให้บริการ 2,003.9 2,028.6 1,995.4 (0.4%) (1.6%) 8,455.7 7,848.3 (7.2%)
รายไดอ้ื่น 10.9 8.0 12.4 13.8% 55.0% 44.7 36.5 (18.3%)
รวมรายได้ 2,014.7 2,036.6 2,007.8 (0.3%) (0.2%) 8,500.3 7,884.7 (7.2%)

61% 67% 75%

60% 66%
39% 33% 25%

40% 34%

2,003.9 2,028.6 1,995.4 

8,455.7 
7,848.3 

Q4/67 Q3/68 Q4/68 FY67 FY68

ยอดขายในประเทศ

ยอดขายต่างประเทศ

-0.4% YoY

-7.2% YoY

Q4/2568 vs Q4/2567 (YoY)
กลุม่บรษิทัฯ มรีายไดจ้ากการขายและการใหบ้รกิาร 1,995.4 ลา้นบาท ลดลง 0.4% 
YoY โดยมรีายละเอยีดดงันี้

• ยอดขายในประเทศอยูท่ี ่1,491.2 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 21.4% YoY โดยหลกัมา
จากการเตบิโตของยอดขายจากผลติภณัฑ์ภายใต้ตราสนิคา้บรษิทัในกลุ่มน ้า
ผลไม ้น ้ามะพรา้ว Malee COCO และจากธุรกจิรบัจา้งผลติในกลุ่มผลิตภณัฑ์
กาแฟพรอ้มดืม่ รวมถงึผลติภณัฑน์ม

• ยอดขายต่างประเทศอยู่ที ่504.2 ลา้นบาท ลดลง 34.9% YoY โดยหลกัมา
จากการชะลอตวัของยอดขายในกลุม่ผลติภณัฑน์ ้าผลไมร้บัจา้งผลติทีเ่วยีดนาม 
และการชะลอตวัของยอดขายภายใตต้ราสนิคา้ของบรษิทัในกลุ่มผลติภณัฑ์นม
จากสถานการณ์ชายแดนไทย-กมัพชูา และน ้าผลไม ้น ้ามะพรา้ว และยอดขาย
ธุรกจิรบัจา้งผลติในตา่งประเทศชะลอตวัจากลกูคา้กลุม่น ้าผลไม้

-1.6% QoQ

FY2568 vs FY2567 (YoY)
กลุม่บรษิทัฯ มรีายไดจ้ากการขายและการใหบ้รกิาร 7,848.3 ลา้นบาท ลดลง 7.2% 
YoY โดยมรีายละเอยีดดงันี้

• ยอดขายในประเทศอยู่ที ่5,168.2 ลา้นบาท เพิม่ขึ้น 1.1% YoY โดยหลกัมา
จากรายไดจ้ากลูกคา้ CMG ในกลุ่มผลติภณัฑ์ชากาแฟพรอ้มดื่ม และรายได้
จากสนิคา้แบรนดบ์รษิทัในผลติภณัฑน์ ้าผลไม้

• ยอดขายต่างประเทศอยูท่ี ่2,680.1 ลา้นบาท ลดลง 19.9% YoY โดยหลกัมา
จากการชะลอตวัของยอดขายในกลุม่ผลติภณัฑร์บัจา้งผลติทีเ่วยีดนาม และใน
กลุม่ผลติภณัฑน์มจากสถานการณ์ชายแดนไทย-กมัพูชา น ้าผลไม ้ภายใตต้รา
สนิคา้บรษิทั อยา่งไรกต็าม ธุรกจิรบัจา้งผลติสนิคา้ในกลุม่น ้าผลไมย้งัมแีนวโน้ม
การเตบิโตทีด่ ี

หน่วย: ลา้นบาท, %
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2) ต้นทนุขายและการให้บริการ และ ก าไรขัน้ต้น

กลุม่บรษิทัฯ มตีน้ทุนขายและการใหบ้รกิาร 1,686.3 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 3.1% 
YoY จากคา่เผือ่สนิคา้เสือ่มสภาพ และปรมิาณการขายทีล่ดลงและสง่ผลใหต้น้ทุน
ตอ่หน่วยเพิม่ขึน้

กลุม่บรษิทัฯ มตีน้ทุนขายและการใหบ้รหิาร 6,439.1 ลา้นบาท ลดลง 5.6% YoY 
สอดคลอ้งปรมิาณการขายทีล่ดลง สง่ผลใหต้น้ทุนตอ่หน่วยเพิม่ขึน้

Q4/2568 vs Q4/2567 (YoY) FY2568 vs FY2567 (YoY)

กลุม่บรษิทัฯ มกี าไรขัน้ตน้ 309.1 ลา้นบาท ลดลง 16.1% YoY สง่ผลให้ อตัรา
ก าไรขัน้ตน้อยูท่ีร่อ้ยละ 15.5 ลดลง 2.9% จากปรมิาณขายทีล่ดลง และประกอบ
กบัมคีา่เผือ่สนิคา้เสือ่มสภาพ ซึง่เป็นรายการครัง้เดยีว (one-off) ทีไ่มเ่กดิขึน้เป็น
ประจ า ซึง่หากไมร่วมรายการดงักลา่วจะมกี าไรขัน้ตน้ทีป่รบัปรุงแลว้ 338.8 ลา้น
บาท

กลุม่บรษิทัฯ มกี าไรขัน้ตน้ 1,409.2 ลา้นบาท ลดลง 13.7% YoY อย่างไรก็ตาม 
อตัราก าไรขัน้ต้นอยู่ที่ร้อยละ 18.0 ลดลง 1.3% YoY จากปรมิาณขายที่ลดลง 
และประกอบกบัมคีา่เผือ่สนิคา้เสื่อมสภาพ ซึง่เป็นรายการครัง้เดียว (one-off) ที่
ไม่เกดิขึ้นเป็นประจ า ซึ่งหากไม่รวมรายการดงักล่าวจะมกี าไรขัน้ตน้ที่ปรบัปรุง
แลว้ 1,509.2 ลา้นบาท เทยีบเท่าอตัราก าไรขัน้ตน้ทีป่รบัปรุงรอ้ยละ 19.2 ลดลง 
0.1% YoY จากการบรหิารพอรต์โฟลโิอทีเ่น้นสนิคา้ทีม่กี าไรสงู

5

ต้นทุนขายและการให้บริการ ต้นทุนขายและการให้บริการ 

ก าไรขัน้ต้น ก าไรขัน้ต้น

3) ค่าใช้จ่ายในการขายและบริหาร

Q4/2568 vs Q4/2567 (YoY) FY2568 vs FY2567 (YoY)
กลุม่บรษิทัฯ มคีา่ใชจ้า่ยในการขายและบรหิาร 267.6 ลา้นบาท ลดลง 18.8% YoY
และคา่ใชจ้า่ยในการขายและบรหิารตอ่ยยอดขายอยูท่ี ่ 13.4% ลดลง 3.0% YoY
โดยหลกัมาจาก:

• ค่าใช้จ่ายในการขายอยู่ที ่132.4 ลา้นบาท ลดลง 8.9% YoY และค่าใช้จ่าย
ในการขายต่อยอดขายเท่ากับ 6.7% ลดลง 0.5% YoY จากการบริหาร
คา่ใชจ้า่ยในการสง่เสรมิการขายทีด่เีป็นใหเ้ป็นไปตามแผนงานทีก่ าหนดไว้

• ค่าใช้จ่ายในการบริหารอยูท่ี่ 135.1 ลา้นบาท ลดลง 26.7% YoY และ
คา่ใชจ้า่ยในการบรหิารตอ่ยอดขายเทา่กบั 6.8% ลดลง 2.3% YoY จากการ
ควบคุมคา่ใชจ้า่ยในการบรหิารทีด่ขี ึน้

กลุม่บรษิทัฯ มคีา่ใชจ้า่ยในการขายและบรหิาร 1,088.0 ลา้นบาท ลดลง 9.2% YoY 
และคา่ใชจ้า่ยในการขายและบรหิารตอ่ยอดขายอยูท่ี่ 13.9% ลดลง 0.3% โดยหลกั
มาจาก:

• ค่าใช้จ่ายในการขายอยูท่ี่ 515.5 ลา้นบาท ลดลง 0.5% YoY และคา่ใชจ้า่ย
ในการขายตอ่ยอดขายเทา่กบั 6.6% เพิม่ขึน้ 0.5% YoY โดยมาจากบรหิาร
คา่ใชจ้า่ยในแคมเปญสง่เสรมิการขายทีด่ใีหเ้ป็นไปตามแผนงานทีก่ าหนดไว้

• ค่าใช้จ่ายในการบริหารอยูท่ี่ 572.5 ลา้นบาท ลดลง 15.8% YoY และ
คา่ใชจ้า่ยในการบรหิารตอ่ยอดขายเทา่กบั 7.3% ลดลง 0.7% YoY จากการ
ควบคุมคา่ใชจ้า่ยในการบรหิารทีด่ขี ึน้

ค าอธิบายและการวิเคราะหข์องฝ่ายจดัการไตรมาส 4 ส้ินสุดวนัท่ี 31 ธนัวาคม 2568

4) ต้นทนุทางการเงิน
Q4/2568 vs Q4/2567 (YoY) FY2568 vs FY2567 (YoY)

กลุม่บรษิทัฯ มตีน้ทุนทางการเงนิ 16.8 ลา้นบาท ลดลง 14.7% YoY โดยมาจาก
การช าระคนืเงนิกูย้มืจากสถาบนัการเงนิและอตัราดอกเบีย้เฉลีย่ในตลาดทีป่รบั
ลดลง

กลุม่บรษิทัฯ มตีน้ทุนทางการเงนิ 68.7 ลา้นบาท ลดลง 16.0% YoY จากการ
ช าระคนืเงนิกูย้มืระยะยาวจากสถาบนัการเงนิและอตัราดอกเบี้ยเฉลีย่ในตลาดที่
ปรบัลดลง

5) ก าไรสทุธิ

Q4/2568 vs Q4/2567 (YoY) FY2568 vs FY2567 (YoY)
กลุม่บรษิทัฯ มกี าไรสุทธสิว่นทีเ่ป็นของผูถ้อืหุน้บรษิทัใหญ่ 23.6 ลา้นบาท ลดลง
1.8% YoY จากการลดลงของยอดขายตามทีก่ลา่วขา้งตน้และก าไรขัน้ตน้ทีล่ดลง
เนื่องจากมรีายการครัง้เดยีว (one-off) ทีไ่มเ่กดิขึน้เป็นประจ า 33.4ลา้นบาท โดย
สว่นใหญ่เกดิจากคา่เผือ่สนิคา้เสือ่มสภาพจากผลติภณัฑน์มอนัเนื่องมาจาก
สถานการณ์ชายแดนไทย-กมัพชูา ซึง่หากไมร่วมรายการดงักลา่วจะมกี าไรสุทธิ
สว่นทีเ่ป็นผูถ้อืหุน้บรษิทัฯ ตามทีป่รบัปรุงเทา่กบั 57.0 ลา้นบาท

กลุม่บรษิทัฯ มกี าไรสุทธสิว่นทีเ่ป็นของผูถ้อืหุน้บรษิทัใหญ่ 197.4 ลา้นบาท ลดลง 
35.9% YoY จากการลดลงของยอดขายตามทีก่ลา่วขา้งตน้และก าไรขัน้ตน้ที่
ลดลงเนื่องจากมรีายการครัง้เดยีว (one-off) ทีไ่มเ่กดิขึน้เป็นประจ า 128.4 ลา้น
บาท โดยสว่นใหญ่เกดิจากคา่เผือ่สนิคา้เสือ่มสภาพจากผลติภณัฑน์มอนั
เนื่องมาจากสถานการณ์ชายแดนไทย-กมัพชูา ซึง่หากไมร่วมรายการดงักลา่วจะ
มกี าไรสุทธสิว่นทีเ่ป็นผูถ้อืหุน้บรษิทัฯ ตามทีป่รบัปรุงเท่ากบั 325.8 ลา้นบาท 
เทยีบเทา่อตัราก าไรสุทธสิว่นทีเ่ป็นผูถ้อืหุน้บรษิทัฯ ตามทีป่รบัปรุงรอ้ยละ 4.2 
เพิม่ขึน้ 0.6% YoY จากการบรหิารพอรต์โฟลโิอทีเ่น้นสนิคา้ทีม่กี าไรสงู
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2,164.0 2,062.7 

1,227.6 1,434.1 

884.2 959.7 
220.2 
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5,407.8 5,497.3 

2,432.8 2,532.8

1,122.8 1,086.7

197.7 163.9
784.2 643.7

419.3 492.6

451.0 577.6
5,407.8 5,497.3

งบแสดงฐานะทางการเงิน

สินทรพัย์ หน้ีสิน ส่วนของผูถื้อหุ้น

สินทรพัย์ หน้ีสินและส่วนของผูถื้อหุ้น

+1.7%

4%เงนิสดและรายการเทยีบเทา่เงนิสด

3%สนิทรพัย์ไมม่ตีวัตน 8%

44%

21%

8%

4%

15%

อ่ืนๆ8%

11% เงินกูย้ืมระยะสั้นจากสถาบนัการเงิน

หนี้สนิตามสญัญาเชา่3%

เจา้หนี้การคา้ และเจา้หนี้อืน่20%

สว่นของผูถ้อืหุน้46%

เงินกูย้ืมระยะยาวจากสถาบนัการเงิน12%

31 ธ.ค. 67 31 ธ.ค. 68 31 ธ.ค. 67 31 ธ.ค. 68

ทีด่นิ อาคาร และอุปกรณ์ 40%

สนิคา้คงเหลอื 16%

23%ลกูหนี้การคา้ และลกูหนี้อืน่

6%อืน่ๆ

8%สนิทรพัย์สทิธกิารใช้

39%

7%

23%

18%

7%
2%

5%

ณ วนัที ่31 ธนัวาคม 2568 บรษิทัฯ มสีนิทรพัยร์วม 
5,497.3 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 1.7% จาก 5,407.8 ลา้น
บาท ณ วนัที ่31 ธนัวาคม 2567 โดยมปัีจจยัหลกั
จากการเพิม่ขึน้ของสนิทรพัยห์มุนเวยีน กลุ่มเงนิสด 
ลกูหน้ีการคา้ และสนิคา้คงเหลอื

ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2568 บริษัทฯ มีหนี้สินรวม 
2,964.5 ล้านบาท ลดลง -0.4% จาก 2,975.0 ล้าน
บาท ณ วนัที ่31 ธนัวาคม 2567 โดยมปัีจจยัหลกัจาก
การลดลงของเงนิกู้ยมืระยะยาวจากสถาบนัการเงนิ
จากการช าระคนืเงนิกูแ้ละเจา้หนี้การคา้

ณ วนัที่ 31 ธนัวาคม 2568 บรษิทัฯ และบรษิทัยอ่ยมี
สว่นของผูถ้อืหุน้บรษิทัใหญ่ 2,532.8 ลา้นบาท เพิม่ขึน้
4.1% จาก 2,432.8 ลา้นบาท ณ วนัที่ 31 ธนัวาคม
2567 จากผลประกอบการทีม่กี าไร

กระแสเงินสด

ปี 2568 บรษิทัฯ และบรษิทัยอ่ยมเีงนิสดสุทธิ 243 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 23 ลา้นบาทจาก ปี 2567 โดยมสีว่นประกอบหลกัมาจากรายการตา่งๆ ดงันี้

เงินสดสุทธิได้มาจากกิจกรรมด าเนินงาน เงินสดสุทธิใช้ไปจากกิจกรรมลงทุน เงินสดสุทธิได้มาจากกิจกรรมจดัหาเงิน

เงนิสดสุทธไิด้มาจากกิจกรรมด าเนินงาน 204 ล้าน
บาท  ประกอบด้วย (1) เงินสดรับจากกิจกรรม
ด าเนินงานก่อนการเปลี่ยนแปลงในสินทรัพย์และ
หน้ีสนิด าเนินงาน 654 ลา้นบาท และ (2) เงนิสดจาก
การเปลีย่นแปลงของสนิทรพัย์และหนี้สนิด าเนินงาน
ลดลง 357 ลา้นบาท 

เงินสดสุทธิใช้ไปจากกิจกรรมลงทุน 75 ล้านบาท
ประกอบด้วย (1) เงินสดรับคืนจากการจ าหน่าย
สนิทรพัย์ชวีภาพโคนม 9 ล้านบาท และ (2) หกักลบ
กบัเงนิสดจา่ยซือ้อุปกรณ์ 87 ลา้นบาท

เงนิสดสุทธไิดม้าจากกจิกรรมจดัหาเงนิ 115 ลา้นบาท 
ประกอบด้วย (1) เงนิสดรบัจากเงนิกู้ยมืระยะสัน้จาก
สถาบนัการเงนิ 2,420 ล้านบาท (2) ช าระคนืเงนิกู้ยมื
ระยะสัน้จากสถาบนัการเงนิ 2,289 ลา้นบาท (3) ช าระ
คนืเงนิกูย้มืระยะยาวจากสถาบนัการเงนิ 140 ลา้นบาท 
และ (4) ช าระคนืเงนิตน้ของหนี้สนิตามสญัญาเช่า 50
ลา้นบาท (5) เงนิปันผลจา่ย 55 ลา้นบาท

9 220 

204 

(75)

(115)
243 

เงนิสดและรายการ
เทยีบเท่าเงนิสด 
ณ 31 ธ.ค. 2567

กระแสเงนิสดจาก
กจิกรรมด าเนินงาน

กระแสเงนิสดใชไ้ป
จากกจิกรรมลงทุน

กระแสเงนิสดไดม้า
กจิกรรมจดัหาเงนิ

เงนิสดและรายการ
เทยีบเท่าเงนิสด 
ณ 31 ธ.ค. 2568

6

+2.4%

ผลต่างจากการแปลง
ค่างบการเงนิ

หน่วย: ลา้นบาท, %

หน่วย: ลา้นบาท
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ในปี 2569 บริษทัตระหนักถึงความท้าทายจากปัจจยัทางภมิูรฐัศาสตรแ์ละสภาวะเศรษฐกิจโลกท่ียงัคงผนัผวน โดยเฉพาะผลกระทบจากสงคราม
สถานการณ์ชายแดน การเปล่ียนแปลงนโยบายการค้า และความไม่แน่นอนทางเศรษฐกิจในประเทศคู่ค้า ซ่ึงได้ส่งผลต่อซพัพลายเชน การขนส่งสินค้า
และก าลงัซ้ือของผู้บริโภคในหลายภมิูภาค บริษทัจึงด าเนินมาตรการเชิงรกุเพ่ือเสริมความแขง็แกร่งพื้นฐานธุรกิจ และเพ่ิมความยืดหยุ่น (Resilience)
รองรบัสถานการณ์ท่ีเปล่ียนแปลงอย่างรวดเรว็ บริษทัได้ด าเนินกลยุทธ์กระจายความเส่ียงจากความผนัผวนของเศรษฐกิจโลกผ่านการขยายตลาด
ต่างประเทศ ซ่ึงสอดคล้องกบัทิศทางการเติบโตของบริษทัในช่วงปี 2569 เป็นต้นไป โดยมุ่งเน้นไปท่ีตลาดท่ีมีศกัยภาพสูง จีน เกาหลีใต้ ตะวนัออกกลาง 
และ อินโดนีเซีย การขยายตลาดดงักล่าวช่วยกระจายความเส่ียงจากสถานการณ์ทางด้านชายแดน

บริษทัได้ปรบัพอรต์โฟลิโอผลิตภณัฑใ์ห้สอดรบักบัเทรนดด้์านสุขภาพและความเป็นอยู่ท่ีดี (Well-being) ซ่ึงเป็นกระแสท่ีเติบโตทัว่โลก โดยจะเร่ง
การเติบโตของสินค้าแบรนดโ์ดยเน้นผลิตภณัฑท่ี์มีอตัราก าไรสูงเพ่ือขบัเคล่ือนอตัราก าไรขัน้ต้น พร้อมทัง้ขยายช่องทางจ าหน่ายในประเทศโดยเฉพาะ
ช่องทางออนไลน์และ Food Service ซ่ึงรวมถึงการขยายช่องทางจดัจ าหน่ายของ Malee COCO บริษทัได้เดินหน้าผลกัดนัการขยายช่องทางจดัจ าหน่าย
ทัง้ในประเทศและต่างประเทศอย่างต่อเน่ือง เพ่ือรองรบัความต้องการของผู้บริโภคท่ีเพ่ิมขึ้นในกลุ่มสินค้าเครื่องด่ืมเพ่ือสุขภาพ

ในขณะเดียวกนั เราเห็นโอกาสการเติบโตของกลุ่มธุรกิจรบัจ้างผลิต CMG ท่ียงัคงได้รบัความต้องการจากลูกค้าอย่างต่อเน่ืองในหลายกลุ่ม
ผลิตภณัฑ ์สะท้อนถึงความแขง็แกร่งของบริษทัในด้านคณุภาพและความสามารถในการตอบสนองความต้องการของแบรนดช์ัน้น าทัง้ในระดบัโลก 
ภมิูภาคและประเทศไทยเพ่ือเป็นพนัธมิตรท่ีได้รบัความไว้วางใจในธรุกิจรบัจ้างผลิต

ในอีก 3 ปีข้างหน้า (2569 – 2571) บริษทัตัง้เป้ามุ่งทิศทางเชิงกลยุทธ์ใหม่ในการเปล่ียนจากผู้ผลิตน ้าผลไม้แบบดัง้เดิมไปสู่การเป็น “Global Well-
being Company” โดยมุ่งตอบโจทยผ์ู้บริโภคยุคใหม่ท่ีให้ความส าคญักบัสุขภาพและผลิตภณัฑท่ี์มีประโยชน์ต่อร่างกายโดยวางแผนการเติบโตจาก

1. เพ่ิมสดัส่วนรายได้จากธรุกิจแบรนด ์(Own Brand) ให้เพ่ิมเป็น 55% ภายในปี 2571 ผ่านช่องทางจ าหน่ายใหม่ และการขยายตลาดต่างประเทศ  

2. พฒันาสินค้าใหม่ (NPD) จาก Innovation Pipeline 2–3 รายการต่อปี ผลิตภณัฑน์อกเหนือกลุ่มน ้าผกัผลไม้

3. รกัษาฐานธรุกิจรบัจ้างผลิต เป็นพนัธมิตรท่ีลูกค้าเลือกเป็นอนัดบัแรก (Partner of Choice) สู่การรบัจ้างผลิตครบวงจรและหลากหลาย

4. ใช้ศนูยวิ์จยั Malee Applied Science (MAS) สร้าง “New S-Curve” นวตักรรมผ่านการวิจยัและเทคโนโลยีเชิงลึกท่ีทนัสมยั มีการพฒันาสินค้าท่ี
เป็น Active ingredients ส าหรบั อาหาร–เครื่องด่ืม, ความงาม–สกินแคร ์และสุขภาพ 

ค าอธิบายและการวิเคราะหข์องฝ่ายจดัการไตรมาส 4 ส้ินสุดวนัท่ี 31 ธนัวาคม 2568
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เป้าหมายผลการด าเนินงาน 2569
เป้าหมาย ปี 2569 ปัจจยัหลกัในการขบัเคล่ือน

การเติบโตของยอดขาย 9-12%

บริษทัมีกลยุทธใ์นการจดัการ ดงัน้ี
✓ พฒันาสินค้าใหม่ตอบโจทยเ์ทรนดส์ุขภาพ
✓ ขยายตลาดไปยงัประเทศอ่ืน ๆ
✓ วางแผนลดผลกระทบด้านซพัพลายเชนและกล

ยุทธโ์ลจิสติกส์

อตัราก าไรขัน้ต้น 18-20%

✓ การบริหารพอรต์โฟลิโอเพ่ือผลกัดนั GPM โดยเน้น
สินค้าท่ีมีก าไรสูง

✓ ลดต้นทุนด้วยการลดค่าใช้จ่ายในการผลิตและ
ด าเนินงาน

✓ เพ่ิมประสิทธิภาพการผลิตด้วยการใช้ทรพัยากรอย่าง
เหมาะสมและบริหารจดัการของเสียอย่างมี
ประสิทธิผล

อตัราส่วนค่าใช้จ่ายในการ
ขายและบริหารต่อยอดขาย 13-15% ✓ การบริหารค่าใช้จ่ายด้านโฆษณาและการตลาดอย่าง

มีประสิทธิภาพ

งบประมาณจ่ายลงทุน การปรบัปรงุเครื่องจกัรและอปุกรณ์

✓ ปรบัปรงุสายการผลิตหลกัและระบบอตัโนมติัเพ่ือ
รองรบักลุ่มสินค้าท่ีเติบโตสูง

✓ พฒันาระบบ ERP เพ่ิมประสิทธิภาพการด าเนินงาน 
เพ่ือการตดัสินใจเชิงกลยุทธ์
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อตัราส่วนหน้ีสินต่อส่วนผูถ้ือหุ้น (D/E Ratio) อตัราส่วนหน้ีสินท่ีมีภาระดอกเบีย้จ่ายต่อผูถ้ือหุ้น (IBD/E Ratio)

อตัราส่วนทางการเงินท่ีส าคญั

อตัราส่วนเงินทุนหมนุเวียน

หน่วย: เท่า หน่วย: เท่า

อตัราส่วนเงินทุนหมนุเวียนเรว็

หน่วย: เท่า หน่วย: เท่า

1.1
1.4

1.5

2566 2567 2568

0.7
0.9 0.9

2566 2567 2568

0.79

0.53 0.50

2566 2567 2568

1.68

1.27 1.20

2566 2567 2568
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